MARKETING

Anunciantes «reciclam>» anincios
e pressionam agéncias e produtoras

Millennium bcp, Agua das Pedras, Knorr e Luso estdo a veicular nas televisdes
anuncios antigos. O briefing tentou perceber porqué.

Pelo menos quatro dos maiores anunciantes do mercado portugués estao a veicular
nas televisdes campanhas antigas, ligeiramente modificadas para comunicar outros
produtos, pregos ou datas.

Millennium bcp, Agua das Pedras, Knorr e Luso sao, para ja, quatro das marcas que
tém a decorrer spots televisivos ja foram utilizados noutras ocasides.

Segundo apurou o briefing junto de uma fonte proxima de uma das principais
produtoras publicitarias, uma razdes mais 6ébvias serd a contencdo de custos das
marcas, que tera reflexos «a muito curto prazo» nas produtoras e agéncias de
publicidade.

«E uma situacdo muito preocupante. Os anunciantes tém budgets mais curtos ou
entdo estdo a aproveitar-se da situacdao», explica a mesma fonte. «Muitos chegam
ao pé das produtoras e dizem 'temos este dinheiro para fazer o filme e temos que
ter a mesma qualidade do ano passado, ou até melhor'. Mas a quantia é quase
sempre menor».

Outro dos motivos pelos quais os anunciantes poderdo estar a «repetir» spots
publicitarios estara relacionado com o facto dos orcamentos de marketing para 2009,
em muitos casos, ainda ndo estarem aprovados e as marcas precisarem de
comunicar.

O briefing contactou Millennium bep, Luso e Agua das Pedras, que recusaram admitir
que o motivo da «reciclagem» dos anuncios esteja relacionado com questdes
financeiras.

A campanha «Aplausos», em que o Millennium comunica o seu apoio as PME, foi
gravada ha trés anos, ainda que a nova versao comunique outros servicos e tenha
uma locugdo diferente. «Os filmes e script sdo diferentes e a campanha é vélida e
funciona. A campanha do Jorge Gabriel no barbeiro, por exemplo, ja foi «reciclada»
trés vezes, é normal», referiu uma fonte do departamento de comunicacao da
marca. A campanha foi produzida pela Arizona Films e tem criatividade da Bassat

Ogilvy.

Segundo a mesma fonte, «ndo é segredo que o Millennium vai reduzir o
investimento em marketing e comunicacao em 20% em 2009», mas essa «nao é a
Unica razao para veicular este anuncio», uma vez que «ndo € a primeira vez que tal
acontece».

No futuro, concluiu a mesma fonte, «é possivel» que o banco recorra a spots
televisivos antigos. «Essas acgles sao quase sempre validas», revelou.



Por outro lado, e segundo confidenciou ao briefing a responsavel pelo marketing do
negécio de aguas da Sociedade Central de Cerveja e Bebidas (SCC), Mafalda Soares,
a campanha da Formas Luso protagonizada por Margarida Pinto Correia, que estara
no ar até finais de Margo, foi «repetida» porque «a base de consumidores Formas
Luso ainda tem muita margem para crescer». «Esta é uma altura do ano pertinente
para alertar os portugueses para a importancia de adoptar estilos de vida mais
saudaveis», referiu.

O filme, com criatividade da Fuel e produgao da Pix Mix, sofreu alguns «ajustes»
com a integracdo da Formas Luso Natural no spot. «Este produto estd ha muito
pouco tempo no mercado e era fundamental da-lo a conhecer», conclui a mesma
responsavel.

Ja no que toca a reposicdo da campanha da Agua das Pedras, que foi lancada pela
primeira vez em Agosto de 2008, fonte da Unicer revelou ao briefing que esta accao
«nao ¢é inédita na histéria da marca nem esta relacionada com corte de custos».

«Repormos esta campanha significa que, na nossa opinido, ela ndo esta esgotada. E
uma grande produgdo, com um investimento significativo», explicou a mesma fonte.

A campanha, concebida pela Publicis e com producdao da Tangerina Azul, termina
com um pack shot diferente e serd complementada com trés novos filmes de 10
segundos, que reforcardo o relancamento das Pedras Levissima.

Recorde-se que, como o briefing noticiou na edicdo de sexta-feira, também a Knorr
esta a relancar a campanha «A melhor sopa do mundo», da JWT e Tangerina Azul. A
campanha vai ser veiculada até ao final de Marco e tem como objectivo comunicar a
nova sopa de ervilhas da marca da Unilever.
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