MEDIA

Stephen White:
«2009 é mau ano para lancar jornais e canais TV»

Stephen White, consultor britanico especialista em investimento publicitario
internacional, considera que este ano € ma altura para langar jornais e canais de
televisdo em Portugal e defendeu um maior estudo do mercado até 2011.

«Nunca langaria nada agora, esperaria por 2011», admitiu ontem o especialista em
declaracdes a Lusa, a margem de uma conferéncia sobre o mercado publicitario
internacional, organizada pela agéncia de meios Nova Expressao.

Apesar de considerar que «Portugal esta a sofrer menos que o resto do mundo» com
a recessao econdmica, Stephen White sublinhou que novos concorrentes do
mercado, como um novo diario do grupo Lena e um novo canal de televisdo
generalista em sinal aberto, vao enfrentar varias dificuldades. «A economia ja esta a
contrair-se, mas depois da eleicbes havera mais restricbes», avancou o especialista
na monitorizagao do investimento.

A recessdao nao €, no entanto, a Unico obstaculo para os media, segundo Stephen
White, também fundador e presidente da consultora Effective Media Management.
«0Os grandes diarios e semanarios de todo o mundo estao a cair e isso nem tem a
Ver com a recessao, sao 0s anunciantes que estao a optar pelo on-line», disse.

Por isso, aconselhou, «é uma opcao os jornais adoptarem versdes on-line» que «vao
florescer», sendo que«os jornais de papel sé vdo manter-se se se dedicarem as boas
historias e aos artigos de investigacdo».

A televisdao, por seu lado, «manter-se-4 como 0 meio de comunicacao com maior
volume de investimento publicitdrio», mas isso ndo chega para assegurar o
lancamento de mais canais. «Todos continuamos a ter canais preferidos e, na
verdade, vemos sempre os mesmos", frisou, embora reconhega que os canais
tematicos de televisao sdo um dos principais problemas das radios.

«A radio vai ter muitos problemas» devido a quebra de receitas e a concorréncia,
avisou o consultor, aconselhando as estagdes a «concentrarem-se nos seus valores-
base» e a dedicarem-se «as suas regioes e as noticias locais».

Rejeitando que os incentivos fiscais defendidos por varios responsaveis portugueses
do sector dos media e da publicidade sejam uma solucdo para combater a
diminuicdo do consumo e dos investimentos publicitarios, Stephen White lembrou
que os varios paises e regides do mundo estdo a enfrentar a crise de forma
diferente. «Ndo se pode fazer uma recomendacdo Unica para todos os paises, as
solucdes tém de ser locais», referiu, adiantando, contudo que «a América Latina e a
Europa de Leste sdo os mercados com mais oportunidades».

Em Portugal, defendeu, «ha que promover o pais como um mercado onde existem
coisas a acontecer e em que as coisas correm bem». A solucdo «é analisar o que
falta e dedicar-se mais ao que as pessoas procuram», concluiu.
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